Instrucciones para el diligenciamiento del Plan de Accién
En el diligenciamiento del formato NO utilizar maytsculas sostenidas, letra cursiva, doble espacios, cambiar los titulos, ni combinar celdas, lo
anterior con el fin de facilitar la migracion de la informacion al sistema de informacion

a. Nombre de la politica publica:
- Escribir el nombre de la politica publica.

b. Nimero del Decreto

Aplica para documentos de politica aprobados por el CONPES D.C.

Esta informacion sera diligenciada por la Secretaria Técnica del CONPES D.C una vez se numere el documento y se publique.
Esta numeracion aplica solamente para politicas publicas nuevas que surtan todo el procedimiento CONPES D.C.

Las PP vigentes que formulan su plan de accion sera aprobado pero no tendrian ninguna numeracion.

c. Fecha de firma:

Corresponde a la fecha de firma del Decreto distrital.

d. Fecha de actualizacion del plan de accion:

Esta informacion sera diligenciada por la Secretaria Técnica del CONPES D.C.

Corresponde a la fecha en la que se modifique datos del Plan de Accién.

e. Fecha de corte seguimiento:

Esta informacion sera diligenciada por la Secretaria Técnica del CONPES D.C.

Corresponde a la fecha de corte en la que se haga seguimiento a los planes de accion, establecida cada 6 meses.
f. Sector y entidad lider: Lista desplegable

Relacionar el sector y la entidad cabeza de sector que lidera la politica publica.

g. Sectores y entidades corresponsables: Lista desplegable

Se deben relacionar las entidades que son corresponsables en la formulacién e implementacién de la politica publica.

a. Objetivo General:

Corresponde al propésito general de la politica publica.

Definido en la politica publica con el fin de responder a la problematica o situacion identificada, expresa el resultado que se desea alcanzar.
Debe estar escrito en infinitivo.

b. Objetivos Especificos:

Corresponden a las acciones que se deben cumplir para alcanzar el objetivo general.

Estan definidos en la politica.

Inserte cuantas filas sean necesarias.

c. Importancia relativa del objetivo especifico: Se expresa en nimero y corresponde al valor que se le asigna al objetivo, este se determina
por la sumatoria de las importancias relativas asignadas a los productos relacionados con cada objetivo.

a. Resultado o producto esperado: Se entiende el resultado esperado como el efecto generado por la entrega de bienes y servicios por
parte del Estado sobre una poblacion especifica.

Se entiende como producto esperado aquel que mide los bienes y servicios provistos por el Estado que se obtienen de la transformacion
de los insumos a través de las actividades.

Inserte cuantas filas sean necesarias de acuerdo al nimero de resultados y productos.

b. Importancia relativa del indicador de resultado: Este valor corresponde a la sumatoria del valor asignado al indicador de producto
debido a su importancia e incidencia en el cumplimiento del resultado. Su sumatoria asignaran el valor de la importancia relativa del
objetivo.

-La sumatoria de los objetivos debera ser 100%

Importancia relativa del indicador de producto: El valor asignado corresponde a la importancia e incidencia que se considera tiene el
producto en el cumplimiento del resultado y del objetivo sucesivamente.

c. Nombre del indicador de resultado o de producto: Se pueden establecer mas de un indicador de resultado los cuales le apuntan al
cumplimiento del Objetivo de la politica.

Escriba el nombre del indicador.

Debe evidenciar con precision la propiedad a medir y guardar coherencia con la féormula de célculo.

d. Férmula de calculo del indicador de resultado o de producto: Escribir la expresion matematica con la cual se calcula el indicador.

e. Enfoque: Se relaciona si el efecto logrado (resultado) o los bienes o servicios entregados (producto esperado) aborda los enfoques
(Derechos Humanos, Género, Diferencial, Poblacional, Ambiental y Territorial), es decir, si estos aportan a la justicia social, y a la
transformacion de situaciones de inequidades de las poblaciones, grupos sociales, territorios. Si se aborda mas de un enfoque se separan
con un punto y coma (;).
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d. Tipo de anualizacion:

- Define la forma en que se calculan los avances del indicador con respecto a la meta, lo que permite determinar su porcentaje de avance.

- Dependiendo del objetivo del indicador (por ejemplo, si se desea incrementar o disminuir su valor actual), la tendencia esperada y el
comportamiento histérico de la informacion, se pueden definir diferentes tipos de acumulacion. De esta manera, se asegura que los avances
sean medidos correctamente.

Indicadores de tipo suma: para cada afio se programa un valor que se espera cumplir, y la suma de dichas programaciones es igual al valor
total de la meta. Ej. Nifios y jovenes apoyados en procesos de vocacion cientifica y tecnoldgica - Metas: 5.000, 6.000, 1.000, 950 = Meta
Final 12.950.

Indicadores de tipo constante: el valor programado para cada afio es el mismo, y debe ser igual a la cantidad programada. Los valores no
se suman para obtener la cantidad total del indicador. Ej.: Porcentaje de Subsidios Familiares de Vivienda en Especie asignados a
Poblacion Desplazada en el Programa de Vivienda Gratuita - Meta cada afio: 50% de los subsidios asignados a poblacion Desplazada en el
Programa Vivienda Gratuita.

Indicadores de tipo creciente: la programacion de este indicador presenta las siguientes caracteristicas: Debe ser anualizado en mas de
una vigencia; la anualizacion debe ser consecutiva, es decir, no puede haber programaciones de cero entre dos afios; la programacion del
afio debe ser mayor o igual a la del afio anterior; la programacion de la ultima vigencia debe ser mayor a la del primer afio programado e
igual al valor previsto. Ej.: Porcentaje de bogotanos que tienen apropiacion alta y muy alta de la ciencia y la tecnologia LB: 30%, Metas: 32,
35, 40, 50, Meta final: 50%.

Indicadores de tipo decreciente: la programacion de este indicador presenta las siguientes caracteristicas: debe ser anualizado a mas de
una vigencia; la anualizacion debe ser consecutiva, es decir, no puede haber programaciones en cero entre dos afios; la programacion del
afio debe ser menor o igual a la del afio anterior; la programacion de la Ultima vigencia debe ser menor a la del primer afio programado e
igual al valor previsto. Ej.: Tasa de hurto a personas por 100 mil habitantes LB: 30,3, Metas: 30, 29,7, 29,5, 29,3 Meta final 29,3.

e. Indicador del PDD: Se refiere a si el indicador de resultado o de producto es un indicador del PDD, responda si 0 no y posteriormente
identificar la relacion del indicador con la estructura del PDD.

Para los indicadores que sean identificados del PDD se debe referir el Cédigo de la Meta PDD.

Esta matriz se encuentra en la caja de herramientas.

f. Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS: Cada producto, debe relacionarse de acuerdo con los objetivos mundiales, a su vez debe ser
identificada la meta del ODS.

Esta matriz se encuentra en la caja de herramientas.

g. Linea base:

- Marco de referencia de la situacion actual que se pretende modificar, establece la situacion inicial del escenario en donde se va a
implementar la politica. Permite medir los avances y efectos de la gestion, sirve como punto de comparacion para el seguimiento y en
futuras evaluaciones se pueda determinar qué tanto se lograron alcanzar los objetivos.

- Indique el valor y el afio de la linea base, recuerde que para el seguimiento todo indicador debe contar con la linea base como referente de
los avances alcanzados o del referente al que se quiere llegar. Si el indicador no cuenta con linea base se debe revisar la pertinencia de
utilizar ese indicador, se deberia identificar un indicador proxy (aproximado) que cuente con linea base.

- Contar con la linea base permite identificar indicadores claves de uso obligado para la planeacion, el seguimiento, la evaluacion, el control
y la rendicion de cuentas de la gestion publica, dependiendo de la naturaleza de las funciones de las entidades. Asi mismo permite
organizar bases de datos conforme a necesidades de informacion identificadas.

- El valor de la linea base debe estar expresado en la misma unidad de la meta.

- Se escribe un valor que puede ser cero (0) cuando se tiene certeza luego de realizar una medicion.

- Se escribe No Disponible (ND) cuando no se cuenta o se espera el resultado de una medicion.

h. Tiempos de ejecucién: ;En cuénto tiempo se alcanzara la meta? Es decir, el periodo que tomar lograr el resultado o producto.
Afio inicio y Afio Fin: Corresponde al afio en el que inicia la accion y el afio en el que se espera esta finalice.

i. Metas - anuales y final:

- Es la representacion cuantitativa del objetivo de la intervencion publica, sea este de resultado o producto.

- Cantidad programada o valor objetivo que espera alcanzar el indicador en un periodo especifico (afio).

- Meta final: ¢ Qué valor se espera tome el indicador tras la implementacion de la intervencion publica?

- Indique la meta del indicador, solo en términos numéricos (porcentajes o valores absolutos), no escriba palabras.
- Registre las metas de forma acumulada.

- En los casos en los que el indicador cuente con linea base, por favor adicione este valor a las metas definidas.

- Inserte las columnas que considere necesarias para referenciar los afios de la intervencion de la politica publica.

a. Costos estimados:

En el caso de no contar con el dato por dificultades en su calculo no colocar cero (0) dejarlo vacio.

-Indique el costo estimado del cumplimiento del producto.

-Las cifras debe expresarse en millones de pesos, ejemplo: 300.000.000 colocar 300.

-Totalice los costos por producto y por vigencia.

-No se deben diligenciar celdas con valores cero. En los casos en los que no pueda determinar los costos, deje la celda vacia.

b. Recursos disponibles: Corresponden al valor destinado para el cumplimiento del producto y es el recurso con el que se cuenta para su
avance y cumplimiento.

c. Fuente de financiacion: Esta puede ser por funcionamiento, inversion, crédito, cooperacién, donacién, sector privado, entre otras. Si se
aborda més de una fuente de financiacién se separan con un punto y coma ;).

a. Corresponde a la informacion de la persona de contacto en la que se relaciona el sector, la entidad responsable de ejecutar y avanzar en
el indicador, asi como de alcanzar el producto. Esta informacion debe estar diligenciada completamente.

a. Corresponde a la informacion de las personas de contacto que son corresponsables en el cumplimiento del producto. Se debe relacionar
la informacion del sector, la entidad corresponsable del cumplimiento del producto. Esta informacion debe estar diligenciada completamente,
estar escritos los nombres completos de las entidades sin abreviaciones, y para cada uno separarse por punto y coma (;). Ej. Sector
Gobierno; Sector Cultura; Sector Planeacion, asi para cada celda de entidad, teléfono, correo electronico.
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Nombre del indicador [NGmero de medios i y alternativos de 6n que se encuentran en la etapa de d Il més avanzada de acuerdo con el Indice
I_?el.ac:bn enire el indicador de resultado e El indicador se construye utilizando informacion de los indicadores de los producto 1.1.1y 1.1.21
indicadores de producto
Indicador del PDD Si Orgam‘zamonjs de medios. | Codigo Meta |41 5 Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
|Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable |Gobiemno [Entidad [Instituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador
[ ASTTEE S EaE Entidad Entidad Entidad Entdad
El indicador de resultado mide el aumento de medios comunitarios y alternativos de comunicacion que alcanzan la etapa de desarrollo organizativo més
avanzada, de acuerdo con las mediciones que se hacen a través del Indice de Fortalecimiento de Medios Comunitarios -IFMC- que aplica el IDPAC. La medicién
tiene en cuenta categorias tales como direccionamiento estratégico, recursos administrativos y financieros, estado tecnolégico, contenidos propios, personal y
destrezas técnicas, inclusion, alcance y audiencia, y alianzas; de acuerdo con estas categorias se aplica un formulario con preguntas de diagnostico a los medios
| Descripcion del indicador comunitarios y alternativos de comunicacion para medir su nivel de desarrollo organizativo. Cabe aclarar que el IFMC contempla cuatro (4) etapas de desarrollo
i 6n, 2) creacion, 3) on,y lidacién, en las cuales se clasifica a cada medio segun el puntaje que obtengan. Para
efectos de la medicién, se cuentan aquellos medios comunitarios y alternativos de comunicacién que, una vez se les aplica el formulario de caracterizacion del
IFMC, cuentan con una calificacion alta de medicion que les arroja como resultado la etapa de ion. Un medio o y alternativo de icacio
puede ser caracterizado varias veces en el marco del ciclo de fortalecimiento, hasta alcanzar la etapa de consolidacion
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas|
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial
Otro[X. Cual? medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Periodicidad de medicién
Mensual Trimestral T |
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
1 | Fecha de LB 2022) Fuente LB[_IDPAC - Plataforma de la participacion
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio 2023 Afio Fin
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
40 [ %0 [ 60 [ 7w [ &
Medicion Afio 6 Afio 7 Afo 8 Afio 9 Afio 10
90 [ 100 [ 110 [ 120 [ 130
Afio 11 Afio 12 Afio 13 Afio 14 Afio ...
[T 150
Afio ... Final
[ 150 |
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Localidad Cual? |
X
El indicador se mide a través de los resultados que arroja \ga aplicacion del Indice de Fortalecimiento a Medios Comunitarios, en el marco del modelo de
Metodologia de medicion fortalecimiento que ofrece el IDPAC. De los resultados del Indice que se encuentran consolidados en la Plataforma de la Participacion, se cuentan el nimero de
letodologia de medici medios comunitarios y alternativos de comunicacion que alcanzan un puntaje alto que los ubica en la etapa més alta de desarrollo organizativo, es decir, la etapa
de consolidacion.
Fuentes de informacion Plataforma de la participacion - IDPAC
Dias de rezago 15
Serie disponible 2023
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: deF i dela O ion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: Subdireccion de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Correo electronico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacion Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de laentidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
Observaciones
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Nombre del indicador r imero de medios i y alternativos que son por la ciudadania
I_?el.acmn enire el indicador de resultado e El indicador se construye utiizando informacion de los indicadores de los productos 2.1.1.22.1.3
indicadores de producto
Indicador del PDD |si | Organizaciones de medios [Cédigo Meta [415 Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, y ciudadania consciente
Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno [Entidad __[Insfituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades it enel
del indicador Secretaria de Gobierno
on general Entidad Entidad Entidad
Este indicador pretende medir el nimero de medios i que son por la ciudadania a través de la aplicacion de un sondeo
publicado en la Plataforma Bogota Abierta. En este sondeo, se \e preguntara a la ciudadania si conoce alguno de los medios comunitarios y alternativos
registrados en el Directorio Distrital. Este sondeo se implementara principalmente en las localidades con mayor nimero de medios comunitarios y alternativos
registrados en Bogoté. El indicador de resultado contribuye a la visibilizacion de los medios ios y ivos en su labor como promotores en el
Descripcién del indicadt desarrollo social, cultural y politico.
scripeion del indicador Se espera que con la realizacion de estrategias como: "Formaclon de jovenes comunicadores a través de la Escuela de Comunicacion Comunitaria del IDPAC",
"Portafolio de servicios de los medios y en Bogota "y ala labor de los medios comunitarios y alternativos
entregados en el marco a los premios a la participacion”, aumente el nimero de medios comunitarios y alternativos reconocidos por la ciudadania en cada
vigencia.
Elindicador tiene un tipo de anualizacion creciente
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas|
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial
Otro|x Cual? Medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Periodicidad de medicién
Mensual Trimestral mual[_x]
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
s Fechade L8 2022 Fenets ]
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio 2023 Afio Fin
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ 2 [ 3 [ 4 [ 50
Medicién Afio 7 Afo8 Ao Afio 10
[ [ & [ [ 100
Afio 12 Afio 13 Afio 14 Afio ...
[ [ 120 [
Final
T 120 ]
Territorializacion del indicador
Sxi No Nivel: Localidad Cual? l
En el primer semestre de cada vigencia, se aplicara un sondeo ciudadano a través de la Plataforma Bogoté Abierta, con preguntas previamente disefiadas que
permitan medir el nimero de medios comunitarios y alternativos reconocidos por las personas. Estos sondeos se realizan a través de la estrategia de Retos
Metodologia de medicion Distritales, en la Plataforma mencionada, y una vez son cerradas las votaciones, el equipo de la ondef iento de la O 6n Social
procede a recopiar y sistematizar la informacion con el fin de establecer los resultados para promover la de los medios y de
comunicacion en el desarrollo de los procesos sociales, culturales y politicos de Bogota.
| Fuentes de informacion Resultados del reto recopilados a través de la Plataforma de la Participacion del IDPAC
Dias de rezago 15 dias
Serie disponible 15/07/23
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: on de F dela O 6n Social
Correo electrénico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
Observaciones
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Nombre del indicador r imero de medios i y alternativos que acceden a la oferta institucional distrital
I_?el.ac:bn enire el indicador de resultado e El indicador se construye utiizando informacion de los indicadores de los productos 3.1.1a 3.1.4
indicadores de producto
Indicador del PDD |si | Organizaciones de medios [Cédigo Meta [415 Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, y ciudadania consciente
Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno [Entidad __[Insfituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades it enel
Informacié ! del indicador Entidades con centrales de Secretaria Distrital de
rmacion genefal Alcaldias Locales medios SDE Cultura
Entidad Entidad Entidad Entidad
Elindicador es de tipo porcentual, con anualizacion creciente.
Este indicador pretende medir el nimero de medios y ivos que acceden a la oferta institucional del Distrito. Para la medicion
se debe tener un registro de todos los medios comunitarios y alternativos que se presentan a convocatorias ofertadas por las entidades distritales. Por lo anterior,
se requiere que dichas entidades registren su oferta y los resultados de los ganadores. EI IDPAC verifica que los medios comunitarios que se presentan esten
| Descripcion del indicador debidamente inscritos en el directorio de medios comunitarios y alternativos, y calcula la sumatoria de medios que efectivamente acceden a la oferta institucional.
Asi pues, este indicador permite medir el acceso a recursos logisticos y financieros de los medios comunitarios y alternativos para el ejercicio de los procesos de
comunicacion.
|Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas|
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial
Otro[x Cual? porcentaje
Periodicidad de medicién
Mensual Trimestral mual[_x ]
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
w7 Fechade L8 2022 Fenets ]
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio 2023 Afio Fin
Metas
Medicion Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio4 Afio 5
131 [ a1 T [ 151 [ 161 T [ 1
Afio 6 Afio 7 Afo 8 Afio 9 Afio 10
181 | [ 191 [ 201 ] | [ 21
Afio 11 Afio 12 Afio Final
[ ] 241 | [ 231
Territorializacion del indicador
" . A
le No Nivel: Localidad Cual? |
La metodologia de medicion es la siguiente: al término de cada vigencia, las entidades distritales registran la informacién correspondiente y el IDPAC verifica este
Metodologia de medicion registro contra el Directorio Distrital. EI IDPAC realizara la sumatoria de medios comunitarios que accedieron efectivamente a la oferta distrital y aplicaré la formula
del indicador para obtener el resultado.
| Fuentes de informacion Bases de datos con el registro de las entidades que realizaron ofertas, Directorio Distrital de Medios Comunitarios del IDPAC
Dias de rezago 15 Dias
Serie disponible 15/01/24
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: on de F i de la Organizacion Social
Correo electrénico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
Observaciones
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Nombre del indicador

Porcentaje de medios itarios y que acceden a recursos para atender el

de gastos de divulgacion

Relacion entre el indicador de resultado e

Elindicador se construye utilizando informacion de los indicadores de los productos3.2.1a 3.2.4

indicadores de producto
Indicador del PDD Isi | Organizaciones de medios [Cédigo Meta [415 Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, y ciudadania consciente
Programa (PDD) Gobierno Abierto
Informacién general Sector responsable Gobierno [Entidad [Insfituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidad enel
del indicador Entidades con centrales de
Alcaldias Locales medios
Entidad Entidad Entidad Entidad
Este indicador pretende medir el porcentaje de medios yal que acceden a recursos para atender el componente de gastos
Descripcion del indicador de divulgacion . Para la medicion se debera tener registro de todos los medios comunitarios y a\lemauvcs ganadores de las ofertas distritales y locales, para lo
cual, cada entidad reportara por convocatoria el listado de medios inscritos y ganadores. esta es y conel
Directorio Distrital, con cuyo resultado se efectua el calculo
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género
Unidad de medida
Kiémetros Toneladas| | Programas| ] Personas ]
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial |
Otro|x Cual? porcentaje
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
. Fechade LB 2022) FuemetB[ ]
Afio inicio - Afio fin
Afo inicio Afio Fin
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
Medicién 30% [ 50% [ 50% [ 50% [ 50%
Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 10 Afio 11
50% [ 50% [ 50% [ 50% [ 50%
Ao 12 Ao Final
50% [ 50% [
Territorializacion del indicador
Sxi No Nivel: Localidad Cual? l
La formula del indicador es: (Numero de medios comunitarios y alternativos que acceden a recursos para atender el componente de gastos de divulgacion /
Numero de medios comunitarios y alternativos solicitantes) *100
[Metodologia de medicion La metodologia de medicion es la siguiente: para cada vigencia se realizara el de medios y inscritos en el Directorio que
presentaron propuestas para acceder a gastos de divulgacion para luego consolidar con la informacion de las diferentes entidades del distrito responsables
cuales de estos medios comunitarios y alternativos efectivamente accedieron a recursos del componente de gastos. de divulgacién
Fuentes de informacion Bases de datos con el registro de las entidades que realizaron ofertas, Directorio Distrital de Medios Comunitarios del IDPAC
Dias de rezago 15 Dias
Serie disponible 15/01/24
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: deF dela Ot on Social
Datos del del |Entidad IDPAC
indicador Dependencia: on deF de la O Social
Correo electrnico: Imacuna@participacionbogota.gov.
Teléfono: 601 2417900
6n Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacién de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
Observaciones
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Nombre del indicador Namero de medios itarios y en ruta de
Relacion entre el indicador de producto y el Porcentaje de medios y alternativos que i sus
resultado esperado
Indicador del PDD Si | Organizaciones de medios [Cédigo Meta [415 Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD |_ Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
Programa (PDD) |> Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno |Enlidad |Insl\luto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador Canal Capital
Entidad Entidad Entidad
Elindicador mide el nimero de medios comunitarios y alternativos fortalecidos a través del modelo de fortalecimiento que ofrece el IDPAC. El objetivo de este
indicador es garantizar la entrada de los medios a la ruta de fortalecimiento, para que al finalizar la politica piblica hayan entrado todos los medios que
| Descripcion del indicador actualmente se encuentran registrados en el directorio distrital.
En este caso se entiende que han sido fortalecidos una vez transitan por las fases que componen el modelo de fortalecimiento, posteriores a la fase de
caracterizacion y diagnostico.
Mediante este producto se pretende vincular a los medios comunitarios en la ruta del modelo de fortalecimiento que ofrece el IDPAC
Este modelo busca que los medios comunitarios, accedan a distintas herramientas e instrumentos que aumenten sus capacidades organizativas y de
sostenibilidad con el fin de que puedan desarrollar acciones que contribuyan a la transformacion de su territorio, de una realidad o circunstancia o de la toma de
decisiones publicas por medio del acompafiamiento técnico. La ruta de fortalecimiento se estructura a partir de seis fases que se articulan entre sf:
1. Caracterizacion y diagndstico: Es el punto de inicio de la ruta. Se realiza una serie de preguntas a la organizacion y se aplica el IFMC, que permite determinar
Informacién general N N N B . .
en qué etapa se encuentra la organizacion respecto a las 5 categorias del indice. (Sostenibilidad, estructura organizativa, planeacion estratégica, incidencia y
transparencia)
2. Plan de Fortalecimiento: acciones a ejecutar en un ciclo de fortalecimiento, con las organizaciones, espacios o instancias, programadas con base en el
diagnostico, necesidades y prioridades de fortalecimiento, conforme a los pilares del indice.
3. Formacion: Consiste en los ciclos y cursos de formacion, brindado por la Escuela de Participacion del IDPAC.
Descripcion del producto 4. Asistencia Técnica: Consiste en el acompafiamiento técnico que hace el IDPAC a cada una de las organizaciones, espacios de participacion o instancias en
aras de aumentar sus capacidades respondiendo a cada una de las categorias del indice de fortalecimiento.
Canal Capital se articulara con el IDPAC para apoyar la asistencia técnica a los medios itarios y brindar de frenteala
cualificacion de contenidos propios, en consideracion al alcance de la naturaleza juridica de Canal Capital como Empresa Industrial y Comercial del Estado
5. Incentivos de Fortalecimiento: Las organizaciones podran acceder a Iniciativas, Dotaciones, intercambios de experiencias (locales, nacionales o
internacionales), acceso a oferta de otras entidades del distrito, nacionales o de cooperacion internacional, planes de incidencia, entre otras. Estos instrumentos
estan disponibles para las organizaciones o procesos que hayan desarrollado la ruta de fortalecimiento y esta sujeto a la disponibilidad de recursos del IDPAC.
6. Evaluacion: El seguimiento se hace en cada una de las etapas alimentando la matriz de informacion y evidencias. La evaluacion consiste en volver a aplicar el
IFMC para determinar su avance .
Este producto es importante porque el ingreso a la ruta de fortalecimiento por parte de los medios comunitarios de comunicacion de Bogota les brinda
para participar e incidir en cualquier espacio de 6n colectiva y tica, asi como fortalecer sus procesos bajo
Meta(s) de r.esullado. alaqueel p.r?ducln Medios iosy cuentan con de
aporta mediante su implementacion.
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS IR Meta ODS | 10.2 De aqui a 2030, potenciar y promover la inclusion social, econdmica y politica de todas las personas,
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género, territorial
Férmula de célculo Sumatoria de medios comunitarios_en ruta de fortalecimiento
Unidad de medida
Kilometros Toneladas| | Programas| | Personas| |
Hectéreas Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial |
Otro|x Cual? Medios comunitarios y alternativos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
LB Fecha de LB 2022) Fuenet8[ ]
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Afio Fin
Medicion
Metas
Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5
130 [ 55 [ & 82 [ 8
Afio 6 Ao 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
82 [ o [ o [ o [ o
Afio 11 Afio 12 Final
100 [ 100 [ o7 [ I
Territorializacion del indicador
Si No Nivel: Localdad Cual? ‘
X
Para medir este indicador se considera que el medio comunitario esta en la ruta del modelo de fortalecimiento cuando se encuentra en alguna de las fases
Metodologia de medicion posteriores a la caracterizacion y diagnstico. La medicion se realiza a partir de la informacion que reposa en la Plataforma de participacion de la entidad en la
que se encuentra la hoja de vida de cada medio comunitario con las evidencia de avance en las etapas de la ruta.
Fuentes de informacién Plataforma de participacion.
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: Subdirectora de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad IDPAC
indicador Dependencia: on de F dela O on Social
Correo electronico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad | Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacién
de reportar el
dato Entidad IDPAC
[ETcosteo se realizd a partir del analisis existente de 1os costos de cada fase para el ano 2022. ET paso de medios comunitarios por todas as fases fiene un valor |
de $780.000 para el afio 2023 el costo de la accion es el resultado del valor por fase multiplicado por los 40 medios comunitarios meta de afio. Para los afios
9 subsiguientes de adicion un porcentaje correspondiente al 3,2 % para los siguientes. Es importante tener en cuenta que no todos los medios comunitarios
Observaciones transitan las seis fases pues el fortalecimiento dependera de los resultados obtenidos de la fase 1. Asi mismo, la fase 5 (incentivos) est sujeta a la disponibilidad
presupuestal del IDPAC para cada afio.
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[Nombre del indicador Integrantes de medios comunitarios formados a través del Programa de Formacion en Autosostenibilidad Econémica y Organizativa.
Relacion entre el indicador de producto y el Porcentaje de medios y quei sus
resultado esperado
Indicador del PDD Si ggzlgo Meta 415 ‘ Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Regién con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
|Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable |Gobierno [Entidad [Instituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador Alta Consejeria Distrital TIC - Secretaria de Desarrollo
Econémico
Entidad Entidad Entidad
Elindicador mide el nimero de integrantes de medios formados en i de economica y tiva. El objetivo de este
indicador es mantener por afio un nimero minimo de integrantes de medios comunitarios formados, para que al finalizar la politica piblica, se hayan formado 330
personas.
Descripcion del indicador En este caso se entiende que han sido formados cuando completen las horas exigidas por modulo en el plazo determinado: 2 meses por modulo, donde cada uno|
dura 40 horas (35 horas para aprobar). En caso de que se requiera fortalecimiento en todas las capacidades que integran el programa, contaran con 8 meses
con duracién de 160 horas.
Este programa se desarrollaré a través de una plataforma virtual: "Escuela virtual - moddle"
Mediante esfe producto se pretende dejar en funcionamiento el Programa formacion a medios comunttarios en autosostenibiidad econdmica y organizativa, que |
. cuenta con cuatro médulos:
Informacion general 1. Investigacion periodistica. Este médulo pretende contribuir a la generacion de capacidades técnicas para el ejercicio de la investigacion de caracter
periodistico, con el fin de que los medios de comunicacion puedan desarrollar procesos informativos de calidad
2. Nuevas tecnologias. Este modulo estaré enfocado al uso adecuado de las nuevas ias en los ejercicios icativos, que estas
capacidades coadyuvaran no solo a una mejor produccion de informacion sino a mejorar el alcance de los medios en sus comunidades.
3. Gestion administrativa. Este modulo busca generar capacidades administrativas que les permita a los medios comunitarios contar con herramientas para el
manejo contable y administrativo.
4. Capacidades organizativas. Este modulo contribuira al fortalecimiento organizativo y a la necesidad de contar con capacidad instalada en los medios
comunitarios.
Descripcion del producto 5. Enfoques y medios y ivos. Enfasis en temas Di Geénero, ional y étnico. Transversal a todo el proceso.
El Programa se disefiara durante el primer afio para ser implementado bajo el modelo de "escuela virtual - Moddle" en donde lo participantes podran participar en
los modulos que se ajusten a sus necesidades. EI Programa en su totalidad tendra duracion de 160 horas y cada médulo durara 40 horas. Los participantes
contaran con un plazo de dos meses para completar cada modulo. De esta manera se entregara certificado de participacion y aprobacion a quienes completen
las horas exigidas.
Desde el IDPAC se realizarén las acciones necesarias para garantizar que haya participacion de mujeres, personas con discapacidad y demés enfoques.
Es importante mencionar que este Programa se articula con el modelo de fortalecimiento y hace parte de las diferentes acciones de formacion.
Este producto se plantea en sumatoria con un nimero fijo de integrantes de medios participando por afio, con cierre de ciclos formativos, con el fin de que no se
repitan participantes por afio.
La Secretaria General, a través de la Alta Consejeria TICs, apoyaré la construccion de contenidos y realizacion de los médulos de formacion relacionados con
nuevas tecnologias.
La Secretaria de Desarrollo Econémico abordaré el liento de la actividad economica a través de programas de formacion en
Meta(s) de rlesulladul alaqueel p(9ducln Medios iosy cuentan con . de
aporta mediante su implementacion.
Objetivo de Desarrollo Sostenible 0DS Trabaj i Meta ODS | 8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades tivas, la creacion de puestos de
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Géneroll
|Férmula de calculo Sumatoria de integrantes de_medios formados en el Programa.
Unidad de medida
Kilometros Toneladas| ] Programas| | Personas[x ]
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial |
Otro| Cual?
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
T — pocnade L7020 T
Afio inicio - Afio fin
Ao inicio Afio Fin
Medicion Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
0 [ 3 [ 30 [ 30 [ 3
Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
30 [ 3 [ 30 [ 3 [ 3
Afio 11 Afio 12 Afio final
30 [ 30 [ 330 | [
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Localidad Cual? l
X
Para Ta medicion se entendera como formado aquellas personas que hacen parte de un medio Y Tinalicen el moqulo 0 10s MoauTos ae
[Metodologia de medicion las necesidades) con al menos 35 horas validadas por modulo en la plataforma. La medicion se hace a partir de los listados de participantes registrados y que
finalicen el proceso.
. L. Registro de inscripcion al Programa en los médulos seleccionados ante el IDPAC; Listados de asistencia con horas tomadas; certificados participacion y
Fuentes de informacién i
aprobacion.
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: Subdirectora de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador D on de F i de la Organizacion Social
Correo electrdnico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacion Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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Nombre del indicador Namero de procesos e instancias de ia locales
[Relacion entre el indicador de producto y el 1.1 Aumento de las capacidades organizativas de los medios de comunitarios y alternativos de comunicacion.
resultado esperado
Indicador del PDD [Cédigo Meta | |
Pilar, Objetivo o Eje del PDD
| Programa (PDD)
Sector responsable | Gobierno [Entidad |
Entidades ir enel
del indicador ecretaria Distrital de Gobiern: 1 IDPAC
Entidad Entidad Entidad
Elindicador mide el nimero de procesos e instancias de comunicacion comunitaria locales fortalecidas por las alcaldias locales. Entiendase por procesos e
intancias de comunicacion las mesas locales de comunicacion comunitaria que de alguna manera reunen a los medios comunitarios y alternativos de cada
localidad, con el propésito de conformar un espacio consultivo y de apoyo a la Alcaldia Local, la Junta Administradora Local y demés organismos consultivos de
Descripcion del indicador la localidad con relacion al desarrollo de la politica publica de comunicacion comunitaria en el dmbito local.
Se entiende que un proceso o instancia de comunicacién comunitaria es fortalecida cuando se aplice alguna de las acciones contenidas en el modelo de
lona\ec\m\ento establecido por el IDPAC.
EI md\cador es conslant ero hm\tado d rocesos o mslanclas de comunicacion, una por Iocalldad (aexce de la .
de inversion local, para que en eslos se incluya un gasto para el fortaleclm\enlo de los procesos e instancias de comunicacion comumlana
Dicho fortalecimiento se podré entender por acciones en el modelo de i blecido por el IDPAC a saber:
1. Caracterizacion: autoidentificacion, contacto y aplicacion de las preguntas establecidas en la encuesta de caracterizacion del proceso o instancia a través de la
Informacién general plataforma de la participacion
2. Plan de fortalecimiento: Es el conjunto de acciones a ejecutar con los procesos o instancias en un ciclo de fortalecimiento, programadas con base en el
diagndstico, necesidades y prioridades de fortalecimiento |dennﬂcadas oonforme a la aplicacion del indice de fortalecimiento
3. Formacion: Consiste en los ciclos y cursos de formacion en i i de con el interés del proceso organizativo o
instancia y los resultados generados en la fase de caracterizacion. Cada Alcaldia Local es auténoma de definir los cursos de formacién que implementara, sin
embargo, el IDPAC pone a disposicion de las alcaldias los procesos de formacion que se ofrecen desde la Escuela de Participacion.
L 4. Asistencia técnica: Consiste en el acompafiamiento técnico a cada una de los procesos organizativos o instancias en aras de aumentar sus capacidades
Descripcin del producto aplicando metodologias que les permitan robustecer sus procesos internos y externos priorizados en el plan de fortalecimiento y que responden a cada una de
las categorias del indice de fortalecimiento
5. Incentivos para el fortalecimiento: Sun instrumentos que eslan prevlslcs para las organizaciones o procesos que se encuentran en alguna fase de la ruta de
fortalecimiento y esté sujeto a las dela yala de recursos de cada localidad. Es decir, los procesos o instancias podran
acceder a apoyos para desarrollar iniciativas, dotaciones, intercambios de experiencias (locales, nacionales o internacionales), planes de incidencia, a oferta de
otras entidades del distrito, nacionales o de cooperacion internacional, entre otras.
6. Seguimiento y evaluacion: La evaluacion consiste en la aplicacion de las preguntas que componen las categorias del indice de Fortalecimiento,
una vez finalice la ruta de fortalecimiento, lo cual permite observar la nueva valoracién en el indice. Asi mismo, los procesos o instancias podrén evaluar el
acompafiamiento técnico recibido
Como entidad el IDPAC brindara y asesoria técnica a las alcaldias locales para la correcta implementacion del modelo de
Jiandn se L it
| Meta(s) de resultado a la que el producto Fortalecer las capacidades organizativas de los integrantes de los medios comunitarios y alternativos para alcanzar los propositos de la comunicacién comunitaria
aporta mediante su implementacion. y alternativa
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS IR io i MetaODS | 10.2 De aqui a 2030, potenciar y promover la inclusién social, econdmica y politica de todas las personas,
Enfoque Poblacional diferencial; Género, territorial
Férmula de calculo Sumatoria de procesos e instancias de io itaria locales
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas| |
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos| |
Documento Esua(eg\a|
Otro|X. Cual? Procesos o instancias de comunicacion comunitaria locales
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
[T | Fecha de LB 2022 Fuente LB
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Afio Fin
Metas
Medicién Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ 19 [ [ 19 [
Afio 6 Afio 7 Ao 8 Afio 9 Afio 10
19 [ [ 1o [ [ 19
Afio 11 Afio 12 Afio 13 Afio 14 Afio ...
[ 19 [ [ |
Ao .. Final
[ E ]
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Localdad Cual? |
X
ETProceS0 que Se SIgue para obtener 10s datos Consiste en que cada Alcaldra eportara 1a Ejecucion de Cualquiera de Tas acciones Gel modelo ae
B _— que se realizaron con los procesos e instancias de comunicacion comunitaria locales en la vigencia, los logros obtenidos, los retos y dificultades encontradas y las|
Metodologia de medicion sl e 20, s ot s eursos o, Sectars o b consoladun o o s okl s, conls crsspondnies
evidencias entreqadas por cada alcaldia local izacion. planes de actas v memorias de asistencias técnicas. certificad
Fuentes de informacién Alcaldias Locales de Bogota que \mp\ememen acciones de fortalecimiento a procesos e instancias de comnicacion comunitaria
Dias de rezago 20
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Alcalde Local (20 L
Cargo: Alcalde Local (20 Localidades)
Datos del del |Entidad: Alcaldia Local
indicador D Alcaldia Local
Correo electronico: NIA
Teléfono:
Anrahacian Oficina de Nombre funcionario Gabriel Felipe Angarita Serrano
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Nombre del indicad Numero de personas formadas en comunicacién comunitaria

Relacion entre el indicador de 1.1 Aumento de las capacidades organizativas de los medios de comunitarios y altemativos de comunicacion.

producto y el Itado esperad

Indicador del PDD Si [ [Cédigo Meta [ 422[Implementar la_Escuela de Formacion ciudadana

Pilar, Objetivo o Eje del PDD 5 Construir Bogotd Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente.

Programa (PDD) 51. Gobierno abierto

Sector resy bl Gobierno [Entidad _Tinstituto Distrital de la Participacion y Accién Comunal IDP|

Entidades involucradas en el
imi del indicad Entidad Entidad Entidad

El indicador cuantifica el nimero de personas formadas a través de la Escuela de la Participacion. Una persona formada es aquella
en estado de "activa" en los procesos de formacion en los cursos que desarrolle la Gerencia de Escuela de Participacion. Para
efectos de la medicion, se considera una persona "activa" es aquella que ha finalizado exitosamente su proceso de inscripcion, y ha
interactuado en la plataforma Moodle en modalidad virtual o ha asistido a los espacios de formacién presencial desarrollando las
actividades propuestas en los cursos.

El producto que se ofrece desde la Escuela de la Participacion del IDPAC se basa en una propuesta pedagégica fundamentada en un
ciclo de formacion conformado por varios cursos orientados a aportar una fundamentacion, contexto sociohistérico (experiencias) y
construccion y puesta en practica de herramientas para la promocion y fortalecimiento de la organizacion de medios de comunicacion
comunitaria como forma de incidencia, participacion y transformacion en contextos sociales especificos y de cara a hacer incidencia
en la construccion de la politica publica distrital en materia de comunicacion comunitaria.

Descripcion del il

Dentro del ciclo de formacion de medios comunitarios, se contemplan cursos como “; Qué son los medios y la comunicacion
comunitaria?”, ‘Las habilidades comunicativas: el poder de las palabras” y “Herramientas para el fortalecimiento de medios

comunitarios”.
Descripcion del producto
i | Meta(s) de ltado a la que el Fortalecer las capacidades organizativas de los integrantes de los medios comunitarios y alternativos para alcanzar los propdsitos de
on Objetivo de D llo S ibl Educaciéndecalidad ]ﬁeta 0DS[4.7 De aqui a 2030, asegurar que todos los alumnos adquieran los conocimientos tedricos y
|general _|ODS
Enfoque Poblacional diferencial, territorial.
Férmula de célculo Sumatoria de personas formadas en comunicacion comunitaria
Kilémetros Toneladas Programas Personas X ‘
Hectareas Habitantes Acuerdos
Documento Estrategia
Otro Cual?
Unidad de medida
Mensual Trimestral Anual I:|
Bimestral | X
Periodicidad de medicié
Linea Base (LB)
LB Fecha de L| 2022 Fuente LB [Gerencia de Escuela, IDPAC |
Afio inicio Afio Fin

Afio inicio - Afio fin

Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ 300 [ 400 [ 500 [ 500 [ 500
Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
500 I 500 [ 500 [ 500 [ 500
Afio 11 Afio 12 Afio 13 Afio 14 Afo
500 [ 500 [ [
Afio ... Final
[ [ 5700]
Metas
Si No Cual? ‘
X Nivel: Localidad
6n del indicad
Metodologia de medicio Los datos se obtienen del registro administrativo de personas activas en los procesos de formacion de la Escuela frente al total de
Fuentes de informacion SIGPARTICIPO - IDPAC
Dias de rezago 15
Medicion |Serie disponi 2023
Nombre funcionario: Astrid Lorena Castafieda Pefia
Cargo: Gerente Escuela de la Participacion
Datos del |Entidad: IDPAC
P | Gerencia Escuela de la Participacion
ble del : acastaneda@participacionbogota.gov.co
indicador | 'elefono: 601 241 7900
[Aprobaci |Nombre funcionario |Ana Silvia Olano Aponte
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Nombre del indicador Jovenes formados en la_Escuela de C 6n Comunitaria del IDPAC
Relacion entre el indicador de producto y el Porcentaje de medios osy con ciudadano e i
resultado esperado
Indicador del PDD | [Cédigo Meta T415 [ Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
| Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable |Gobierno |Enlidad |Insmuto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel I
del indicador Secretaria Distrital de
Secretaria de Educacion Integracion Social ;
Entidad Entidad Entidad Entidad
Elindicador mide el nimero de jovenes comunicadores formados en la Escuela de Comunicacion Comunitaria. El objetivo de este indicador es mantener por afio
el nimero de jovenes formados, para que al finalizar la politica piblica se logren formar mas de 700 jovenes que de alguna manera estéan interesados en el
I Inell mundo de la comunicacion comunitaria.
Descripcién del indicador En este caso se entiende que han sido formados cuando completen las horas exigidas por modulo en el plazo determinado: 1 mes por modulo, donde cada uno
dura 20 horas, para un total de 80 horas en cuatro meses.
La Escuela de Comunicacion Comunitaria se desarrollaré a través de una plataforma virtual: "Escuela virtual - moddle".0
Mediante este producto se pretende dejar en funcionamiento en la Escuela de Comunicacién Comunitaria para jévenes, enfocada en el trabajo en alianza con las
emisoras escolares y la creacion de semilleros de jovenes comunicadores. Esta escuela contempla cinco componentes formativos:
1. Destrezas periodisticas. Este modulo pretende contribuir a la generacion de destrezas para el ejercicio periodistico en jovenes con interés en comunicacion.
Informacion general 2. Nuevas tecnologias. Este modulo estara enfocado al uso adecuado de las nuevas ias en los ejercicios i que estas
capacidades coadyuvaran no solo a una mejor produccién de informacion sino a mejorar el alcance de los medios en sus comunidades.
3. Gestion administrativa. Este modulo busca generar capacidades administrativas que les permita a los medios comunitarios contar con herramientas para el
manejo contable y administrativo.
4. Capacidades organizativas. Este modulo contribuira al fortalecimiento organizativo y a la necesidad de contar con capacidad instalada en los medios
comunitarios.
5. Enfoques di y medios y Enfasis en temas de Discapacidad, Género, Poblacional y étnico. Transversal a todo el proceso.
Descripcion del producto La escuela se disefiara durante el primer afio y se plantea como bajo el modelo de "escuela virtual - Moddle". EI Programa en su totalidad tendra duracion de 80
horas y cada médulo durara 20 horas. Los participantes contaran con un plazo de un meses para completar cada médulo. De esta manera se entregara
certificado de participacion y aprobacion a quienes completen las horas exigidas.
Los semilleros se crearan con los jovenes que transiten por los modulos y quienes manifiesten un interés en continuar con el desarrollo de su habilidades
comunicativas. En los semilleros se profundizaran temas de interés de los participantes con espacios de reunion cada 15 dias por 6 meses. Estos espacios
pueden ser virtuales o i delas y el nimero de jovenes. Las entidades corresponsables son claves para generar sinergias
para la realizacion de la convocatoria, inscripcion y participacion activa de la poblacion joven en la Escuela de Comunicacion Comunitaria, tanto en los colegios
como en los grupos de valor que tiene la Secretaria de Integracién Social
Este producto se plantea en sumatoria con un nimero fijo de integrantes de medios participando por afio, con cierre de ciclos formativos, con el fin de que no se
repitan participantes por afio
Meta(s) de r.esullada. ala que el p .roduclo Medios cuentan con de imiento en econdmica y
aporta mediante su implementacion.
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS Educaciondecalidad Meta ODS 44 Dg aquia 2030‘ aumgn{ar considerablemente el nimero de jovenes y adultos. que tienen las competencias
necesarias, en particular técnicas y para acceder al empleo, el trabajo decente y el emp!
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Génerol
| Férmula de calculo Sumatoria de jovenes comunicadores participando en la Escuela de Comunicacion Comunitaria
Unidad de medida
Kilometros Toneladas| | Programas| | Personas[x |
Hectéreas Habitantes| Acuerdos|
Documento Estrategial |
Otro Cual?
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
O — Focrade o[ 702 T ——
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Afio Fin
Medicién
Metas
Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5
0 [ 64 64 64 64
Afio 6 Ao 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
64 [ & 64 [ & 64
Afio 11 Afio 12 Final
64 [ 64 | 704 |
Territorializacion del indicador
le No Nivel: Localidad Cual? |
" " Para la medicién se entendera como formado a los y las jévenes que finalicen cada médulo: 1 mes por modulo, donde cada uno dura 20 horas. La medicion parte
[Metodologia de medicion de los listados de participantes registrados y que finalicen el procesoll
| Fuentes de informacion Registro de inscripcion al Programa en los médulos seleccionados ante el IDPAC; Listados de asistencia con horas tomadas; certificados participacion y
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: Subdirectora de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador D on de F dela O 6n Social
Correo electrdnico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacion Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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Nombre del indicador Namero de i al portafolio de servicios de los medios i0S y ivos en Bogoté realizadas
Relacion entre el indicador de producto y el

Porcentaje de medios ios y ivos con i ciudadano e ir
resultado esperado
Indicador del PDD i | [Cédigo Meta T415 [ Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD |_ Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
Programa (PDD) F Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno [Entidad__[Instituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador
Entidad tidad Entidad
ES UN naicador Mide ernumero ae 2T POTTaTolio 06 SerViCIos 0€ 105 Medios Comuniiaros y Ge BOgOta, que ConsTuye er 3

visibilizacion de los mismos. El objetivo de este indicador es mantener por afio el nimero de actualizaciones de la informacion de los medios y que de esta
manera se le permita a la ciudadania conocerlos y contactarlos dado el caso.
Se entiende que se actualiza el portafolio cuando existe demanda por parte de los medios comunitarios, es decir que estos soliciten actualizacion de informacion
0 nuevas inscripciones en el directorio, por lo que se requiere sean también incluidos en el portafolio. La informacion sujeta a actualizacion tiene que ver con la

Informacién general Descripcion del indicador

descrincian de los servicios oue oftecen_el alcance la pohlacian ahiet de estos_enire oo
ESte producio contempla Ta actualizacion anual e Un iNStUmento para VIsioilizar a 10s medios comunitarios y alernatvos.

"portafolio” y en él se describiran los servicios, el alcance, la poblacion objeto de estos.
Este portafolio parte del directorio de medios ya existente, en el cual se encuentra informacion actualizada de cada uno de los medios comunitarios registrados.

Ste MSTUMento S denomina

Descripcion del producto En su fase inicial contempla la elaboracion de la herramienta tecnolégica o software que contendra directorio virtual a cargo del IDPAC y que se podra
en términos icos y de contenido de acuerdo a las necesidades.
Se trata de una accion que se actualiza de acuerdo a la demanda de medios comunitarios con la que se busca darle mayor visibilidad a los medios frernte a la
ciudadania e i Por o tanfo. iunto con las I el IDPAC 4 el producto con una campaia de difusion en redes sociales. para
Meta(s) de resultado a la que el producto as ylai reconocen la dela io ia en los procesos sociales, culturales y politicos; de esta manera
aporta mediante su implementacion. apoyan su ejercicio y propenden por su desarrollo local
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS IR io i IMLW oDs | 10.2 De aqui a 2030, potenciar y promover la inclusion social, econdmica y politica de todas las personas,
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Géneroll
Férmula de calculo Sumatoria de actualizaciones al_portafolio de servicios de los medios comunitarios y alternativos en Bogota realizadas anualmente
Unidad de medida
Kilometros Toneladas| ] Programas| | Personas ]
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial |
Otro[x Cual? Actualizaciones al portafolio de servicios

Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral

0 — Fosnato18[ 202 T —

Linea Base (LB)

Afio inicio - Afio fin

Afio inicio Afio Fin

Medicion
Metas
Afio 1 Afio 2 Afo 3 Afio 4 Afio §
0 | 1 [ 1 | 1 | 1
Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
[ 1 I 1 | 1 | 1 I 1
afio 11 Afio 12 Final
1 [ 1 | 1 |
Territorializacion del indicador
Sxi No Nivel: Localidad Cual? |
Metodologia de medicin La medicion tendra como base el reporte del sistema creado referente a las actualizaciones realizadas de acuerdo a la demanda de medios comunitarios y
Iternativos. Al final de cada vigencia se realizaré el reporte que dé cuenta de la lizacion realizada, evidenc los principales cambios.
Fuentes de informacién Reportes del sistema e informes de las actualizaciones realizadas.
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: deF i dela O; ion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: Subdireccion de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Correo electronico: Imacuna@parlicipacionbogola.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacion Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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Nombre del indicador Numero de reconocimientos entregados en el marco a los premios a la participacién
Relacion entre el indicador de producto y el Porcentaje de medios osy ivos con ciudadano eii
resultado esperado
Indicador del PDD Si | [Cédigo Meta T415 [ Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD |_ Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
Programa (PDD) F Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno |Enlidad |Insmuto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador
Entidad Entidad Entidad
Es un indicador tipo suma que busca medir el nimero de i tregados a medios i y de ion, en el marco a los
premios a la participacion. Se entrega un reconocimiento por sector, para un total de 4 reconocimientos anuales.
Informacién general Descripcion del indicador En este caso, se entiende como reconocimiento entregado una mencién publica realizada en el marco de los premios a la participacion, donde se destaca a
cuatro (4) medios comunitarios y alternativos, debidamente registrados en el Directorio Distrital, que se hayan destacado por un sobresaliente desempefio
profesional y por haber producido un alto impacto en la opinion publica con su trabajo. E reconocimiento entregado implica ademas la visibilizacion de los medios
premiados en las redes sociales del IDPAC.
Los premios a la participacion son el reconocimiento a los actores que desde sus esferas han contribuido a la transformacion de sus territorios y/o comunidades y
a la generacion de una cultura de participacion incidente. Estos premios se realizan anualmente y en el marco de este producto se contempla que se reconozca la
P labor de los medios comunitarios como agentes de cambio locales y voz de sus comunidades, con el fin de dar importancia a su rol y que las comunidad si la
Descripcion del producto sociedad en general
Los medios comunitarios reconocidos deben estar registrados en el Directorio Distrital de Medios Comunitarios, y se busca que se haya destacado por un
fio profesional y por haber producido un alto impacto en la opinién publica con su trabajo.
Meta(s) de resultado a la que el producto Las ylai reconocen la iade la io en los procesos sociales, culturales y politicos; de esta manera
aporta mediante su implementacion. apoyan su ejercicio y propenden por su desarrollo local
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS rReducciénde\asdesigua\dad Meta ODS | 10.2 De aqui a 2030, potenciar y promover la inclusion social, econémica y politica de todas las personas,
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Géneroll
Formula de calculo Sumatoria de espacios realizados.
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| Programas| | Personas|
Hectéreas| Habitantes| Acuerdos|
Documento Estrategial
Otro|x Cual? econocimientos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral| Semestral
Linea Base (LB)
T — Focrage Lo 7020 T
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Avio Fin
Medicién
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ s [ 4 [ 4 [ 4 [ 4
Afio 6 Afio 7 Ao 8 Afio 9 Afio 10
4 [ 4 | 4 | 4 [ 4
Afio 11 Afio 12 Final
4 [ 4 8 ]
Territorializacion del indicador
le No Nivel: Localidad Cual? |
. e Ta medicion se hace mediante el reporte de reconocimientos entregados en el ano, es decir, de distinciones entregadas a los medios comunitarios y alternatvos |
Metodologia de medicion de comunicacion en el marco de los Premios ala i
| Fuentes de informacion Actas, listados de asistencia y registro audiovisual del evento "Premios a la on" del IDPAC
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: Subdirectora de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: on de F dela O on Social
Correo electrdnico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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Nombre del indicador Numero de incentivos entregados mediante el Fondo Publico Chikana
Relacion entre el indicador de producto y el

Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a la oferta institucional distrital

resultado esperado
indicador del PDD |si | [Cédigo Meta [a15 [ Fortalecer los medios itarios y alternativos de
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogoté Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
|Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno [Entidad [Insiituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades it enel imig Gobierno - Direccion de
del indicador Dialogo Social. ecretaria Desarrollo Economic
Entidad Entidad Entidad

El indicador mide el nimero de medios comunitarios y alternativos que reciben incentivos para la participacion ciudadana a través del Fondo Chikana, en
cumplimiento con los términos y condiciones de las convocatorias piblicas de cada vigencia. Los incentivos para la participacion ciudadana son aquellos
estimulos que contribuyen a facilitar el desarrollo de los medios como actores auténomos y representativos, que aportan para alcanzar los propositos de la
comunicacion comunitaria y alternativa. Los incentivos se entregan a través de transferencias monetarias o dotaciones que se dan en el marco de estrategias del
Informacién general IDPAC o de otras entidades o de concertaciones con grupos étnicos, los cuales estan sujetos a las i dela iayala ilidad de
recursos del IDPAC. Los medios comunitarios y alternativos que se postulen, solo podran ser beneficiarias en una sola convocatoria.

| Descripcion del indicador

ETFOMUU GITRATT €S UITTOMa0 QU MCETTIva Ta ParTpacion Ue Tas OCTaTES FTAVES e T UE SUS TCTavas. Para eno;
en cada vigencia el IDPAC, en coordinacién con la Secretaria Distrital de Gobierno, abre una ia abierta para que las izaci sociales y
comunitarias postulen sus iniciativas de participacion. En el caso de los medios comunitarios, los incentivos se dirigen a aquellos medios que se encuentren
caracterizados en el Directorio de Medios Comunitarios del IDPAC y presenten propuestas o iniciativas relacionadas con las actividades propias del medio

P~ comunitario que representan, asi como evidenciar como ian los estimulos entregados al iento de este. La ion de propuestas o
Descripcion del producto - B N . :
iniciativas puede estar acompafiada técnicamente por el IDPAC, si el medio comunitario asi lo solicita, esto con el fin de fortalecer sus habilidades en el desarrollo
de proyectos. En cada se an los requisitos, y criterios de evaluacion diferencial de acuerdo con los enfoques de politica

publica (poblacional diferencial, de género, territorial), con el fin de cerrar las brechas de acceso a este tipo de incentivos a medios comunitarios y procesos de
comunicacion de grupos étnicos, personas con discapacidad, personas victimas del conflicto, poblacion jéven, adulto mayor, mujeres, poblacién LGBTI, poblacion

rural_entro or

Meta(s) de resuitado a a que el p .ryduclo Los medios comunitarios acceden a la oferta insfitucional del distrito.

aporta mediante su ir
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS Trabaj i MetaODS | 8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades tivas, la creacion de puestos de
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Génerol
Férmula de célculo Sumatoria de incentivos entregados mediante el Fondo Publico Chikana
Unidad de medida

Kilometros Toneladas| | Programas| | Personas| |

Hectéreas Habitantes| | Acuerdos|

Documento Estrategial |
Otro[x Cual? __Incentivos

Periodicidad de medicion
Mensuall Trimestral Anual
Bimestral Semestral

T Fochade o[22 T —

Linea Base (LB)

Afio inicio - Afio fin

Afio inicio Afio Fin

Medicién Wetas
Afio 1 Afio 2 Ao 3 Afio 4 Afio 5
130 [ 55 [ & [ & [ 8
Afio 6 Ao 7 Afio 8 Afio 9 Aiio 10
82 [ o [ 9 [ o [ o
Afio 11 Afio 12 Final
100 [ 100 | 1077 |
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Localidad Cual? l
X
- . La medicion se realizara a partir de la sumatoria de medios fos y que son yque reciben el incentivo. La
[ Metodologia de medicién entrega del incentivo se concreta a través de acta de entrega firmada por las partes.
| Fuentes de informacion Documentacion de entrega de propuestas, evaluacion de propuestas, y actas de entrega de los incentivos o de cierre de la intervencion
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: deF i dela O ion Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: Subdireccion de Fortalecimiento de la Organizacion Social
Correo electronico: Imacuna@parlicipacionbogola.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de laentidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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general

| Descripcion del indicador

[Nombre del indicador Sumatoria de incentivos entregados mediante los programas de fomento para la cultura
Relaci6n entre el indicador e producto y ef Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a la oferta institucional distrital
resultado esperado
Indicador del PDD Isi | [Cédigo Meta [415 [ Fortalecer los medios comunitarios y alternativos de comunicacion
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
| Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable CulturaRecreacionyDeporte [Entidad [ Secretaria Distrital de Cultura, Recreacion y Deporte
Entidades ir enel
del indicador Instituto Distrital de la

Participacion y Accion

Comunal IDPAC Canal Capital
Entidad Entidad Entidad
Se trate de la sumatoria de los incentivos a los medios en el marco del Programa Distrital de Formento para la Cultura. EI

objetivo de este indicador es mantener anua\mente el nimero de incentivos entregados.
Se entiende como incentivo entregado cuando haya finalizado el proceso de entrega del estimulo de acuerdo a la propuesta aprobada. I

Descripcion del producto

Este producto contempla al acceso a incentivos por parte de los medios comunitarios y alternativos del Programa Distrital de Estimulos para la Cultura. Este
programa es una de las estrategias de fomento del sector cultural, artistico, patrimonial y creativo de Bogota D.C. Auna los esfuerzos de la Secretaria de Cultura,
Recreacion y Deporte (SCRD) y la Orquesta Filarmonica de Bogoté (OFB), para fortalecer los procesos, proyectos e iniciativas privadas desarrolladas por los
agentes culturales, artisticos, patrimoniales y del sector creativo, a través de la entrega de estimulos mediante convocatorias publicas para el desarrollo de
propuestas, o para realzar la excelencia de procesos y trayectorias relevantes de agentes del sector.

Desde el IDPAC se acompaiaran a los medios comunitarios a través de la asistencia técnica en la presentacion de sus propuestas, esto con el fin de fortalecer
sus habilidades en el desarrollo de proyectos.

Canal Capital se articulara con las entidades del sector Cultura para la circulacién y cualificacion de contenido de los medios comunitarios, de acuerdo con lo
estipulado en los términos de referencia de las convocatorias, y en consideracion al alcance de la naturaleza juridica de Canal Capital como Empresa Industrial y
Comercial del Estado

Meta(s) de resullada alaqueel pmduclo

Los medios comunitarios y alternativos acceden a la oferta institucional del distrito.

aporta mediante su i

Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS

Trabajo MetaODS | 8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades la creacion de puestos de

No aplica para metas ODS, toda vez que no se incluyen como tal. Se hace mencion a la libertad de prensa y de circulacion de la informacion en el objetivo de

Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Géneroll
Formula de calculo Sumatoria de incentivos entregados mediante el Programa Distrital de Estimulos para la Cultura
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas| |
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Esua(eg\a|
Otro|x Cual? _Incentivos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
T — Fechace L8[ 705 T
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio 2024 Afio Fin 2034
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ 55 60 65 67
Afio 6 Afio 7 Afo 8 Afio 9 Afio 10
70 [ » 74 [ 7 [ &
Afio 11 Afio 12 Final
80 80 780 |
Territorializacién del indicador
sx.' No Nivel: Localidad Cual? ’

Metodologia de medicion

La medicion se realizara por medio de conteo de propuestas por los medios asi como de las i ylas
desarrolladas. Se entiende como incentivo entregado cuando haya finalizado el proceso de entrega del estimulo de acuerdo a la propuesta aprobada.

Anrnharién Oficina de

REGISTRO DISTRITAL - BOGOTA DISTRITO CAPITAL (COLOMBIA) «

Fuentes de informacién Dx 6n de entrega de propuestas, evaluacion de propuestas, y actas de entrega de los incentivos o de cierre de la intervencién
Dias de rezago 30
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Angela Canizalez
Cargo: Jefe de Oficina Asesora de Comunicaciones

Datos del del |Entidad Secretaria de cultura, Recreacion y Deporte

indicador Dependencia: Oficina Asesora de C¢ i

Correo electronico: angela.canizalez@scrd.qov.co.
Teléfono:
Nombre funcionario Carlos Alfonso Gaitan Sanchez
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Nombre del indicador Numero de ruedas de negocios realizadas.

[Relacion entre el indicador de producto y &/ Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a la oferta institucional distrital

resultado esperado
indicador del PDD Si | [Cédigo Meta [a15 [ Fortalecer los medios tarios y alternativos de-
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
|Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable Gobierno [Entidad __[Insfituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades it enel
del indicador
Entidad Entidad Entidad
Se trate de la sumatoria de ruedas de negocios con la on de medios realizadas. El objetivo de este indicador es mantener

anualmente el nimero de ruedas de negocios realizadas. El indicador se entiende cump\ldo cuando se realiza efectivamente la rueda de negocios y han
participado medios comunitarios en la jornada. Desde el IDPAC se realizaran las acciones para que se cuente con al menos una participacion del 10% de los
medios.

EsTe producto contempla Ia realizacion de ruedas de negocios para el con e medios Y Tealizadas,
entendidas como un espacio pensado para que los medios comunitarios y alternativos se incorporen en la tarea de construir una cultura para el emprendimiento.
Desde el IDPAC se realizara todo el acompariamiento para que se vinculen esperando una participacion de al menos 10 % de medios que se encuentre inscritos.
Descripcion del producto en el Directorio de Medios comunitarios. Asimismo, el IDPAC invitaré a las diferentes entidades del Distrito y o‘ros actores del sector privado para que hagan

parte del evento en su papel de o aliados
Se priorizara la asistencia de los medios ubicados en los territorios que presentan estratos uno y dos, como son las zonas del sur, suroriente y suroccidente de la
ciudad, con el fin de mitioar la brecha que hav en términos de desarrollo econdmico.

Informacién general Descripcion del indicador

| Meta(s) de resultado a la que el producto

n . i Los medios comunitarios acceden a la oferta insfitucional del distrito.
aporta mediante su implementacion.

Objetivo de Desarrollo Sostenible 0DS Trabajodecenteycrecimienio[Meta ODS | 8.3 Promover polificas orientadas al desarrollo que apoyen las acfividades fivas, la creacion de puestos de
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género] territorial
Formula de calculo La medicion se realiza a partir del conteo de las ruedas de negocios realizadas.
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas| |
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Estrategial
Otro|x Cual? Eventos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral| Semestral
Linea Base (LB)
o I— Fechace Lo 202 Fuenets[ DRG]
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Avio Fin
Medicién
Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
[ [ 1 [ 1 [ 1 [ 1
Afio 6 Afio 7 Ao 8 Afio 9 Afio 10
1 [ 1 | 1 | 1 [ 1
Afio 11 Afio 12 Final
1 [ 1 [ 12 |
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Localdad Cual? ’
X
Metodologia de medicin La medicion para este producto se realizara a pamr de la sumatoria de j omadas de rueda de negocios realizadas, que se soportan en los listados de asistencia
de los medios y alternativos que en estas y los registros a y de video.
| Fuentes de informacion Listados de asistencia a las jornadas de rueda de negocios que organice el IDPAC
Dias de rezago 15
Serie disponible 2023
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
Cargo: de i dela O ién Social
Datos del del |Entidad: IDPAC
indicador Dependencia: onde F i de la Organizacion Social
Correo electrdnico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 601241 7900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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[amartinezo@alcaldiaboqota.ao

Nombre del indicador Numero de de i parala i 6n de los medios y de la ciudad de Bogota, dentro
del desarrollo de las acciones de comunicacion publica que se adelamen por las diferentes entidades y organismos que integran la Administracion Distrital
Relaci6n entre el indicador e producto y ef Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a recursos para atender el componente de gastos de divulgacion
resultado esperado
Indicador del PDD si [ [Codigo Meta [506 [ Lineamientos distitales en materia de 6n publica
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Region con gobiemo abierto, y ciudadania consciente
| Programa (PDD) Gestion publica efectiva
Sector responsable GestionPublica [Entidad __[Secretaria General
Entidad enel
PR IDPAC
el indicador Enidad Enidad_ Entdad_ Enfidad
Este indicador mide el nimero de de i parala 6 icipacion de los medios. iosy dela
Informacién general L Lo ciudad de Bogotd, dentro del desarrollo de las acciones de comunicacion publica que se ade\anlen por \as diferentes entidades Y orgamsmos que mtegvan la
Descripeion del indicador Administracion Distrital. El objetivo de este indicador es actualizar en cada periodo de Gobierno el parala y de los
medios i y de la ciudad de Bogota.
Este producto busca garantizar la vigencia de los ir de ipacion de los medios i ivos en las acciones de comunicacion
Descripcion del producto publica que se adelanten por las diferentes entidades y organismos que integran la Admlmstrac\on Distrital
Estos lineamientos deberan ser socializados con las entidades del distrito y las alcaldias locales, con el apoyo del IDPAC.
Meta(s) de resullada alaqueel produc(o 3. Incrementar el acceso a recursos logisticos y financieros de los medios comunitarios y alternativos para el ejercicio de los procesos de comunicacion
aporta mediante su ir comunitaria y alternativa.
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS Meta ODS |
| Enfoque No aplica
[Férmula de calculo Sumatoria de i deli i parala on y participacion de los medios i y de la ciudad de Bogotd,
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| | Personas| |
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento X Estrategial
Otro| Cual?
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Aall
Bimestral Semestral Cuatrienal X |
Linea Base (LB)
s 1] Fecha de LB 2021 Fuente LB
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Avio Fin
Medicion Vetas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
2023 [ 2024 [ 2025 1| 2026 [ 2027
Afio 6 Afio 7 Ao 8 Afio 9 Afio 10
2028 [ 2029 [ 2030 1 [ 2031 [ 2032
Afio 11 Ao 12 Final
202 [ [ 2034 ] [ 2034 | 1 |
Territorializacion del indicador
si No Nivel: Cual? |
X
Ta medicion se realiza a parii e Ia actualizacion de lineamientos para fa democratizacion y participacion de 1os medios comunitarios y alternativos defa |
[Metodologia de medicion ciudad de Bogota, dentro del desarrollo de las acciones de comunicacion publlca que se ade\anlen por las diferentes entidades y organismos que integran la
Distt
Fuentes de informacién Secretaria General de la Alcaldia Mayor de Bogota
Dias de rezago 10
Serie disponible 2021
Nombre funcionario: Glenda Lariza Martinez Osorio
Cargo: Jefe Oficina Consejeria de C i
Datos del del |Entidad: Secretaria General - Alcaldia Mayor
indicador Dependencia: Oficina Consejeria de C
Correo electronico: gmartinezo@alcaldiabogota.gov.co
Teléfono: 3813000
én Oficina de Nombre funcionario Doris Bibiana Cardozo Pefia
Planeacién de laentidad |Cargo Jefe Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad Secretaria General - Alcaldia Mayor
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Nombre del indicador

Nimero de lineamientos  técnicos para incorporar el concepto de gasto de fortalecimiento de industrias creativas para los medios comunitarios y alternativos en el
presupuesto participativo de las alcaldias locales elaborados

Relacion entre el indicador de producto y el

Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a recursos para atender el componente de gastos de divulgacion

resultado esperado
Indicador del PDD si [Codigo Meta [415 [ Fortalecer los medios y alternativos de
Pilar, Objetivo o Eje del PDD Construir Bogota Regién con gobierno abierto, transparente y ciudadania consciente
|Programa (PDD) Gobierno Abierto
Sector responsable |Gobierno [Entidad [Instituto Distrital de la Participacion y Accion Comunal IDPAC
Entidades ir enel
del indicador
Entidad Entidad Entidad

| Descripcion del indicador

Este indicador mide la sumatoria de lineamientos elaborados con el propésito de incorporar el concepto de gasto de fortalecimiento de industrias creativas para
los medios i enel de las alcaldias locales. El objetivo de este indicador es mantener el nimero de
lineamientos por cuatrienio. Se entiende cumplido el indicador cuando el documento esta elaborado (revisado y aprobado por las instancias pertinentes). Desde

y alternati

Informacién general el IDPAC se realizaran las acciones para socializarlos lineamientos.
Este producto contempla la elaboracion de lineamientos técnicos para incorporar el concepto de gasto de fortalecimiento de industrias creativas para los medios
comunitarios en el presupuesto participativo de las alcaldias locales. Lo anterior, en desarrollo de los sefialado por medio de la Circular 023 de 2020 Circular 023
del 2020 de la secretaria de Planeacion relativa a la formulacion de proyectos de inversion local 2021 -2024. que sefiala: “En el marco del pacto suscrito entre la
Alcaldesa Mayor y los directores de los medios comunitarios y alternativos se insta para que las actividades de promocion y difusion que sean requeridas en el
Descripcion del producto marco de la ony dela ion de los proyectos de inversion, prioricen a los actores presentes en los territorios locales para su
realizacion. Adicionalmente, es importante tener en cuenta que las acciones de de medios se podran desarrollar, entre
otros, a través de los conceptos de gasto de Apoyo y Fortalecimiento a las Industrias Culturales y Creativas en las Localidades y Fortalecimiento de
Organizaciones sociales, comunitarias, comunales, propiedad horizontal e instancias y mecanismos de participacion, con énfasis en jovenes y asociatividad
productiva.”. Estos lineamientos deberan ser socializados con las entidades del distrito y las alcaldias locales.
Meta(s) de resultado a la que el producto 3. Incrementar el acceso a recursos logisticos y financieros de los medios comunitarios y alternativos para el ejercicio de los procesos de comunicacion
aporta mediante su ir i comunitaria y alternativa
Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS Meta ODS |
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Géneroll
Férmula de calculo Sumatoria de li técnicos para incorporar el concepto de gasto de i de industrias creativas para los medios y tivos en
Unidad de medida
Kilometros| Toneladas| | Programas| |  Personas| |
Hectareas| Habitantes| | Acuerdos|
Documento Esua(eg\a|
Otro|x Cual? _lineamientos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
O — Fecta e e[ 7022 N —
Afio inicio - Afio fin
Afo inicio Afio Fin
Medicién Metas
Afio 1 Afio 2 Afio 3 Afio 4 Afio 5
1 [ 0 [ 1 | 0 [ 0
Afio 6 Afio 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
1 [ o [ o [ o [ 1
Afio 11 Afio 12 Final
0 | 0 [ 4 |
Territorializacién del indicador
si No Nivel: Localidad Cual? ’
X
- . Se realiza a partir del conteo de lineamientos técnicos elaborados. Se entendera por lineamento técnico elaborado cuando este haya sido
[ Metodologia de medicién aprobado por la instancia institucional pertinente.
Fuentes de informacién Lineamientos elaborados y socializados.
Dias de rezago 30
Serie disponible 2023
Nombre funcionario: Laura Marcela Acuna Santamaria
3 de Fortalecimiento de la Organizacién Social
Datos del del IDPAC
indicador Dependencia: on de F dela O 6n Social
Correo electronico: Imacuna@participacionbogota.gov.co
Teléfono: 6012417900
Aprobacién Oficina de Nombre funcionario Ana Silvia Olano Aponte
Planeacion de la entidad |Cargo Jefe de la Oficina Asesora de Planeacion
de reportar el
dato Entidad IDPAC
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Nombre del indicador Namero de medios y alternativos de 6n que acceden a gastos de divulgacion de los fondos de desarrollo local
[Relacion entre el indicador de producto y el Porcentaje de medios comunitarios y alternativos que acceden a recursos para atender el componente de gastos de divulgacion
resultado esperado
Indicador del PDD | [Cédigo Meta | |
Pilar, Objetivo o Eje del PDD
| Programa (PDD)
Sector responsable |Gobierno [Entidad__[Secretaria de Gobierno
Entidades ir enel
del indicador IDPAC
Entidad Entidad Entidad
Elindicador mide el ndmero de medios comunitarios y alternativos de comunicacion que acceden a gastos de divulgacién de los fondos de desarrollo local a partir
Informacion general del 2024, de conformidad con los lineamientos técnicos emitidos por el IDPAC, en los cuales se definira como incorporar el concepto de gasto de fortalecimiento
| Descripcion del indicador de industrias creativas para los medios i y enel de las alcaldias locales.
Con el indicador se busca aumentar el niimero de medios comunitarios y alternativos que acceden a gastos de divulgacion a nivel local, y beneficiar a 220 medios
al finalizar la politica
La Secretaria Distrital de Gobierno coordinara el apoyo a la asistencia técnica a los Fondos de Desarrollo Local para la implementacion de los lineamientos:
técnicos para incorporar el concepto de gasto de fortalecimiento de industrias creativas para los medios yal ivos en el ipati
Descripcion del producto de las alcaldias locales.
EIIDPAC como entidad realizara 6n de los que emita, asi como también acompafiara a las entidades en su
Meta(s) de resultado a la que el producto 3. Incrementar el acceso a recursos logisticos y financieros de los medios comunitarios y alternativos para el ejercicio de los procesos de comunicacion
aporta mediante su implementacién. itaria y alternativa.
Objetivo de Desarrollo Sostenible 0DS Trabaj i Meta ODS | 8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades la creacion de puestos de
Enfoque Derechos humanos; Poblacional; Género, territorial
Formula de célculo Sumatoria de medios comunitarios y alternafivos de comunicacion que acceden a gastos de divulgacién de los fondos de desarrollo local
Unidad de medida
Kilometros Toneladas| | Programas| | Personas] |
Hectéreas| Habitantes| | Acuerdos| |
Documento Estrategial |
Otro| X Cual? Medios comunitarios y alternativos
Periodicidad de medicion
Mensual Trimestral Anual
Bimestral Semestral
Linea Base (LB)
T — Fectace e ] T
Afio inicio - Afio fin
Afio inicio Afio Fin
Metas
Medicion Afio 1 Afio 2 Afio 3 Ao 4 Afio 5
[ 2 [ 2 [ 2 [ 2
Afio 6 Ao 7 Afio 8 Afio 9 Afio 10
20 [ 20 20 20 [ 2
Afio 11 Afio 12 Afio 13 Afio 14 Afo ...
20 [ 2 I [ [
Affo ... Final
220 |
Territorializacion del indicador
sxu No Nivel: Localidad Cual? |
El proceso que se sigue para obtener los datos consiste en que cada Alcaldia reportara el niimero total de medios comunitarios y alternativos que accedieron
Metodologia de medicion efectivamente a gastos de divulgacion a través de las inversiones que se hagan en los Fondos de Desarrollo Local. La Secretaria de Gobierno consolidara un
solo reporte para la politica publica, con las correspondientes evidencias entregadas por cada alcaldia local, de acuerdo con los lineamientos vigentes.
| Fuentes de informacion Alcaldias Locales de Bogota que incorporen el concepto de gasto de de industrias creativas para los medios y
Dias de rezago
Serie disponible 2024
Nombre funcionario: Alcalde Local (20 L
Cargo: Alcalde Local (20 L
Datos del del |Entidad: Alcaldia Local
indicador Dependencia: Alcaldia Local
Correo electronico:
Teléfono: (+60) 13387000 Ext. 2102 - 2105
Anraharidn Ofirina da LNOMDre funcionario Gabriel Felipe Angarita Serrano

REGISTRO DISTRITAL - BOGOTA DISTRITO CAPITAL (COLOMBIA) « ANO 57 « NUMERO 7817 « PP.1-1179 - 2023 « SEPTIEMBRE - 26




Instrucciones para el diligenciamiento de la ficha técnica de los indicadores de resultado y producto
Se debe diligenciar una ficha técnica por cada indicador de resultado y de producto.

a. Nombre del indicador:
- Escribir el nombre del indicador, el cual debe dar cuenta de lo que esta midiendo, no debe incluir més de una accion.

b. Relacion entre el indicador de resultado e indicadores de producto:

- Para la ficha técnica del indicador de resultado, indicar cuales indicadores de producto le aportan al indicador de resultado o con cuales
indicadores de producto se relaciona.

- Para la ficha técnica de los indicadores de producto colocar el indicador de resultado al que le aporta o con el cual tiene relacion.

c. Relacion con el PDD: Se refiere a si el indicador de resultado tiene relacion con un indicador del PDD. Posteriormente identificar la
relacion del indicador con la estructura del PDD.

- Pilar, Objetivo o Eje del PDD

- Programa del PDD

Para los indicadores que sean identificados del PDD se debe referir el Cédigo de la Meta PDD.

d. Sector y entidad responsable: Lista desplegable

- Se refiere a la identificacion del sector y entidad responsable del cumplimiento del indicador.

e. Entidades involucradas en el cumplimiento del indicador:

Se debe relacionar las entidades que tienen responsabilidad directa o compartida en el cumplimiento del indicador

f. Descripcion de indicador:

- Define la informacion que el indicador va a proporcionar. Identifica los principales aspectos por los cuales se definio el indicador. Este
campo debe responder a las preguntas: ¢qué se mide? Deje describir el verbo del indicador (construido, elaborado, implementado).
También se debe indicar si el objetivo del indicador es aumentar, reducir o mantener dentro de un rango.

Por ejemplo si es un indicador de capacitaciones realizadas, aqui se debe incluir toda la informacién relacionada con las capacitaciones, es
decir, qué se entendera como capacitaciones realizadas, la tematica, el nimero minimo de asistentes que se tendré en cuenta para
contabilizar la capacitacion o el nimero de horas, si es virtual o presencial.

g. Descripcion del Producto: Se debe responder ¢ qué es el producto? ;por qué es importante entregar o hacer el producto? Aspectos a
considerar para el desarrollo del producto, se debe exponer la importancia del producto o resultado. Se resaltan las recomendaciones y
elementos que se deben tener presentes en la elaboracion del producto (actividades, lineamientos, indicaciones, elementos que no se
pueden desconocer).

Se debe evidenciar la manera en que este producto o resultado esperado integra el abordaje de los enfoques (Derechos Humanos,
Género, Diferencial, Poblacional, Ambiental, Territorial), indicando por ejemplo, se atiende de manera prioritaria a...; o se desarrolla desde el
enfoque diferencial.

h. Meta(s) de resultado a la que el producto aporta
producto aporta mediante su implementacion.

i. Objetivo de Desarrollo Sostenible ODS: Cada producto, debe relacionarse de acuerdo con los objetivos mundiales, a su vez debe ser
identificada la meta del ODS.

Esta matriz se encuentra en la caja de herramientas.

a. Férmula de célculo: Escribir la expresion matematica con la cual se calcula el indicador.

b. Unidad de medida: Escribir el parametro de referencia para determinar las magnitudes de medicién del indicador.

c. Periodicidad de medicion: Explicar la frecuencia con la cual se miden los resultados.

d. Linea base:

- Indique el valor y el afio de la linea base de los indicadores que cuenten con dicha informacion, en el caso en que no sea posible contar
con este dato colocar ND, recuerde que para el seguimiento es fundamental contar con la linea base como referente de los avances
alcanzados.

- El valor de la linea base debe estar expresado en la misma unidad de la meta.

- Se debe especificar la fuente de informacion usada para obtener el dato y la fecha a la que corresponde.

e. Ao inicio y Afio Fin: Corresponde al afio en el que inicia la accion y el afio en el que se espera esta finalice.

f. Metas:

- Colocar el afio, ej. 2018, 2019...

- Cantidad programada o valor objetivo que espera alcanzar el indicador en un periodo especifico, cada afio y final.

- Registre la meta final de resultado que se espera alcanzar, se debe tener en cuenta el tipo de anualizacion del indicador.

- En los casos en los que el indicador cuente con linea base, por favor adicione este valor a las metas definidas.

- Indique la meta del indicador, solo en términos numéricos (porcentajes o valores absolutos), no escriba palabras.

diante su impll <

on: Se identifica la o las meta de resultado a la que el

g. Metodologia de la medicion: Describa el proceso técnico para poder reportar el indicador; es decir, el proceso que se sigue para
obtener los datos y realizar los calculos necesarios. Responde a la pregunta: ;,como se mide? y ;cémo se recolecta la informacion?

Por ejemplo, si el indicador es sobre capacitaciones realizadas, en la metodologia se describird en qué momento preciso se contabiliza la
capacitacion, si con la entrega de certificados o con el listado de los asistentes, o si se contabilizan con un nimero minimo de personas
inscritas corresponde u las que finalizaron el curso.

Y a partir de qué registro administrativo o medio con el que se calcula el dato.

h. Territorializacion del indicador: Identifique y marque con una "X" si el indicador se puede calcular o contar con el dato a nivel local
(localidad), por UPZ, u otra medicion a nivel territorial.

i. Fuentes de medicion: Escriba las entidades y sistemas de informacion encargados de la produccion o suministro de la informacion que
se utiliza para la construccion del indicador.

i. Dias de rezago: Escriba los dias que tarda la informacion para estar disponible después de cumplido el periodo de referencia o el medido.

j. Serie disponible: Indique la fecha desde la cual es posible tener acceso a la serie de datos del indicador.

Corresponde a la informacion de la persona de la entidad responsable de reportar el avance del indicador. Esta informacion debe estar
completa.

La informacién contenida en la ficha técnica del indicador debe contar con el visto bueno de la oficina de planeacion de la entidad
responsable del reporte. Se deben consignar los datos de la persona que valida la informacién contenida en la ficha.

Escriba los comentarios que deban tenerse en cuenta sobre el indicador, y que no fueron recogidos a través de la ficha técnica. Incluye
comentarios que se consideren pertinentes para la conceptualizacion y comprension del indicador.
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